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Требования к рекламным материалам

Общие положения

1. RedTram не принимает рекламу, которая:

· пропагандирует неравенство людей по половым, расовым признакам, национальности, вероисповеданию, социальному и материальному статусу; 

· содержит оскорбительные и/или порнографические материалы;

· содержит недостоверные сведения о товаре/услуге, содержит стандартные элементы пользовательского графического интерфейса и/или дизайна; 

· не соответствует требованиям действующего законодательства, в т. ч. Закона «О рекламе».

2. Рекламное сообщение должно соответствовать содержанию той страницы, на которую оно ведет. Например, если рекламируется скидка на продукт, то ссылка должна вести на ту страницу рекламодателя, где эта скидка указана. 

3. Реклама новостных ресурсов, в которой упоминается какая-либо новость, опубликованная на сайте, обязательно должна ссылаться на саму статью, размещенную по постоянному адресу, а не на главную страницу данного сайта. 

4. RedTram не рекомендует включать в рекламное сообщение провокационные, сомнительные, двусмысленные, угрожающие, резкие заявления. Однако если рекламодатель это делает, то необходимо, чтобы такое же заявление в такой же формулировке содержалось на странице рекламодателя, на которую ведет ссылка с рекламного материала (подобные заявления в рекламном материале без ссылки не принимаются).

5. Если в процессе размещения или в ходе рекламной кампании страница, на которую ведет рекламная ссылка, не отвечает или открывается некорректно, размещение будет приостановлено до исправления ошибки
.
6. Страница на сервере, на которую ведет рекламная ссылка, должна корректно открываться в браузере и не содержать ошибок скриптов и программ, выдающих в браузере сообщения об ошибке.
7. В случае, когда рекламный материал организован таким образом, что его источник не понятен и может быть воспринят как информация, идущая от RedTram, RedTram вправе потребовать, чтобы рекламодатель был указан непосредственно на рекламном материале. 

8. Компания RedTram оставляет за собой право отклонить любой рекламный материал без объяснения причин.

9. Неотъемлемой частью требований RedTram является соблюдение технических ограничений для рекламных материалов: баннерной и текстовой рекламы, flash-баннеров и использования rich-media.

10. Приведенные расценки могут быть изменены. Перед принятием окончательного решения о размещении рекламы уточните цены у наших менеджеров. 
Баннерная и текстовая реклама

При клике на баннер ссылка должна открываться в новом окне.

Баннеры должны позиционироваться только на выделенных рекламодателю площадках.

Требования к графическим баннерам

Поддерживаемые форматы: GIF, JPEG, HTML, SWF.

Размер файла баннера в зависимости от его размера в пикселях: 
	Размер баннера, Px
	Размер файла баннера, Кб

	730x90
	65

	240x350
	50

	240x90
	35

	468х60
	35

	165х130
	30

	165х600
	90

	Текстовый баннер 550х30
	15


Альтернативный текст баннера может быть не больше 100 символов.
Баннер должен иметь видимые границы (например, рамку, не совпадающую с цветом фона баннера).

Не принимаются баннеры с мигающими
 крупными графическими или текстовыми элементами и/или фоном, с резкими перемещениями элементов, существенно отвлекающие пользователя от взаимодействия со страницей сайта.
Требования к «текстовым» и «текстовым HTML-баннерам»
HMTL-баннер должен «растягиваться» по всей ширине области, где он находится, и иметь минимальные размеры 550x30 пикселей. Код предоставляемого баннера должен быть валидным по спецификациям HTML 4.01 либо XHTML 1.1 (проверить свой код на валидность можно здесь validator.w3.org). Ссылки в предоставленных баннерах должны открываться в новом окне.
Требования к flash-баннерам

Flash-баннер должен состоять только из одной сцены (scene). [image: image1.emf]
Создание кнопки

Необходимо внутри flash-баннера (исходного fla-файла) создать новую кнопку (рис. 1), состоящую только из кадра Hit (рис. 2).
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После этого создайте новый слой в сцене поверх всех существующих слоев. Поместите в него созданную Вами кнопку и добавьте в окне Actions следующий код: getURL(_root.rt_url,"_blank");
При добавлении кода кнопка должна быть выделена.
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Размеры кнопки должны быть не меньше размеров самого баннера, чтобы она «накрывала» всю сцену, а «протяженность» кнопки в кадрах должна быть не меньше всего flash-ролика.

Фон баннера

Фон баннера должен быть сделан в виде отдельного слоя; он должен быть помещен ниже всех существующих слоев в прямоугольник, соответствующий размерам баннера с координатами (0,0).

Сохранение баннера

Допускается только в версии Flash 6 и выше с выключенной опцией Compress movie и actionScript 2.0 (рис. 3).

Альтернативный баннер

Если пользователь по какой-либо причине не может посмотреть flash-баннер, ему будет отображаться заглушка, которая должна предоставляться вместе с flash-баннером в формате gif, jpeg. Размер альтернативного баннера не должен превышать размер flash-баннера.

В случае несоблюдения указанных требований сотрудники отдела рекламы оставляют за собой право возвращать баннеры на доработку!

Требования к рекламным объявлениям в блоках «Маркет»
1. В текстах рекламных сообщений запрещается использование прописных букв помимо случаев, предусмотренных нормами русского языка. В русском языке прописные буквы принято использовать в начале предложений, в названиях и именах собственных, а также в аббревиатурах, состоящих из заглавных букв
.
2. В случаях, когда текстовая ссылка состоит из одного слова, это слово должно содержать не более 10 букв (символов).
3. Для размещения рекламного объявления в товарной системе RedTram Goods требуется указать:

· Заголовок товара/услуги: до 40 символов

· Описание товара/услуги: до 80 символов 

· Изображение: размер 200*200 пикселей

· Ссылку на сайт клиента, которая ведет на рекламируемый товар/услугу

· Цену и валюту товара/услуги

Рекламная новость

Обязательные данные, которые должны предоставляться рекламодателем:
· Картинка в форматах GIF, JPG, PNG с соотношением сторон 1:1
· Заголовок новости – не более 120 символов;

· Анонс (краткое описание новости) – не более 300 символов;  

· Ссылка для перехода по новости – кроме случая, когда новость размещается на внутренних ресурсах RedTram.
Рекламная статья
Обязательные данные, которые должны предоставляться рекламодателем для размещения рекламной статьи на ресурсах RedTram:
1. Текст подается в формате MS Word (2003 либо более ранняя версия). При форматировании текста допускается использовать жирный шрифт, курсив, подчеркивание
BOLD 

ITALIC

UNDERLINE

2. Заголовки должны быть выделены либо хорошо видны. 

3. Если статья содержит картинки, то в предоставленном файле они должны быть уже вставлены и по возможности отдельно приложены к файлу с текстом.
� При снятии рекламы по причинам, связанным с неработоспособностью сайта клиента, компенсация за приостановку кампании не предоставляется.


� Миганием, например, можно считать изменение цвета элемента (т. е. любого из параметров по шкале hue – saturation – brightness) более чем на 40%, происходящее регулярно с частотой более 1 раза в 2 секунды. Резким перемещением можно считать изменение расположения элемента на баннере, происходящее неоднократно со скоростью более чем на 100% от размера элемента (или на 50% от размера баннера) за 1 секунду.





� Избыточное использование форматирования для выделения текста — капитализация, подчеркивание, выделение жирным — повышает «назойливость» рекламы в глазах пользователя и снижает общее внимание пользователей к данному рекламному месту, в результате чего эффективность рекламы в целом уменьшается.
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